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Xiilasa. Mogalodo moda iqtisadiyyatinin inkisafinda yeni trendlor vo
perspektivlor  analiz olunur, moda industriyasinda brend anlayisinin
mahyyati, dizayn vo marketingin iqtisadi prinsplori, moda industriyasinda
reklam tosviqi, modanin sosial, estetik vo psixoloji xiisusiyyatlori, milli
igtisadiyyatin inkisafinda moda sonayesinin oshomiyyati, “siirotli moda” kimi
yeni biznes sisteminin faaliyyati tahlil olunur.
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1. Giris

Moda industriyas1 (fashion industry) alicilarda “dobli” mohsullarin obazinin
formalagdirilmasi, onun istehsali vo satigi ilo mosgul olan xidmot sferasidir. Osas mohsullar
geyim, ayaqqabi, aksessuar, atriyyat, dobdsbs predmetloridir.

Moda c¢oxdan elm adamlari, sairlor vo yazigilar {igiin maraq moévzusu olmusdur.
Miixtalif dovrlords sosiologlar, psixoloqlar, iqtisadgilar, sonatsiinaslar, kulturologlar moda

barads todgiqatlar aparmislardir.
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Miiasir elm modan1 sosio- madani hadisa, comiyyatin dayarlor sistemi vo inkisaf
tendensiyalar1 ilo bagli olan miioyyan tonzimlomo mexanizmi kimi nazardan kegirir. Tocriibado
bu yanagma A.B. Hoffmanin moda va dobli davranis nazariyyasini qurdugu "Moda va insanlar”
adli asorinds hoyata keg¢irilmisdir [1, s.14].

Misllif moda sistemini toskil edon shamiyyatli komponentlori - moda standartlarini,
obyektlarini, isaralarini, doyarlorini, moda istirak¢ilarinin davranislarint miioyyan edir.

XX asrda global iqgtisadiyyat bir ¢ox kiitlovi va yiiksok keyfiyyatli doyisikliklora maruz
qalmisdir. Yaradiciligdan kegan komiyyat kimi ifads olunan insanin agli amayi igtisadiyyatin
mohsuldarliginin bir aspektino ¢evrildi.

Yaradiciliq miitlaq iqtisadi foaliyyst olmasa da, onun naticasi 6lka biidcasinin miithiim
aspekti olduqda, o, belo foaliyyato ¢evrilo bilir. Postindustrial comiyyastin inkisafi insan
yaradiciligina osaslanan yeni naslin iqtisadiyyatinin - yaradici sonayelorin formalagsmasina
tokan verdi. Yaradici sonayelorin bir gox digar mahsullari (masalan, video oyunlar, kinofilmlar,
musiqi vo ya badii asarlor va s.) arasinda shomiyyatli bir yeri geyri-maddi aktivlorinin dayarinin
brendlords oks olundugu moda sonayesi (va ya fesn-industriyasi) tutur.

Nisbaton yaxinlarda, mahz XIX osrdo se¢ilmislor {iglin “yiiksok moda” kimi yaranan
moda industriyasi iqtisadiyyatin kiitlovi market {i¢iin brend geyimlorin yaradilmasi vo satisini
ohato edon bir bolmasins ¢evrildi. Bu vo ya digor brendin zofori tokco alicilar toroafindon
taninmada deyil, hom do biznes strukturunun oziyystli noticasi hesab edilon fayda olds
edilmasinds ifada olunur. Mahz bunun naticasidir ki, indi moda senayesi formalasmis maliyya
strukturu, daha ¢ox maliyya isi miihiti kimi nazordon kegirilon brend sisteminin foaliyyati kimi
¢ixis edir va naticads bu, elmi tadgigat vo asaslandirma tigiin aktual masalays ¢evrilir. Moda
sonayesi bir torofdon insanin zehni omoayinin yaradici elementi, digar torafdon iso marketing,
kommunikasiya vo igtisadi analitika ilo bagli olan agyavi hissa ilo Xarakterizo olunan miirokkab
haisadir. Mohz bunun naticasidir ki, moda industriyas1 diinyanin bir ¢ox alimlori torofindon
todqgigat obyekti hesab olunur. Moda sonayesini ilk 6yrananlardan biri dobi ictimai mévgenin
Vo statusun emblemi (brend adi) hesab edan ingilis filosofu va sosioloqu Q.Spenser (1820-
1903) olmusdur.

Ilk dofo modani maliyys ndqteyi-nozorindon Gyronan alman sosioloqu va filosofu
Q.Zimmel (1858-1918) olmusdur. O, “sizma effekti” nozoriyyasini iroli siirdii. Homin
Nozariyyays gora, Comiyyatin asagi tobaqgolori yuxari tobagslorin toblig etdiyi prestijli obrazlara
sahib olmagq istoyir, yuxari tobagalor do 6z novbasinds prestijli stereotipi dorhal daha boyiik
bir stereotiplo avoz etmok istayrilor ki 6z fargliliyini vo orijinalligini vurgulasinlar. Zimmelin
fikrinca, moda shalinin miiayyan tobogoalarini birlogdirmays ¢alisir va naticods kapitalist sinfini
tohdid edir vo asagi fohlo sinfinin adeptlorino mévcud sinifloro amal etmomays icazo verir.
Demoli, moda falsafa, igtisadiyyat maddslori olan genis bir prosesdir, siyasi xadimlar va elm
bunu urbanizasiya vo modernlosmanin naticasi hesab edirlor. Miitoraqqi moda industriyasinin,
xtisusan da onun osas aktivi olan dizayner brendlorinin formalagmasi miistoqil elmi-praktiki
masalo hesab olunur ki, bunun manasi son onilliklords har giin artmaqdadir va naticodo moda
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sonayesi brendlorinin kommersiyas: da artir. Moda industriyas1 iqtisadiyyatin kifayst godor
spesifik sahosi hesab olunur.

Baslangicda o, yaradicilarin kreativ planlarini, diisiincalorini vo fantaziyalarini
tocassiim etdirmok moqgsadi ilo formalagsmis vo noticads o, estetik ehtiyaclart 6domok va
istirahat etmok ti¢iin nozords tutulmusdur. Bu, statusunun qeyri-orijinal olmasina icazo
verilmayan ali doyorli alicilar tigiin paltar hazirlayan dizaynerlorin kreativ isi idi. XXI asrin
avvallarinds moda sanayesi getdikca tokca bir paradoks kimi deyil, hom da tokca tortibatgilarin
deyil, ham do miistorilorin, vasitogilorin, KiV adeptlorinin  va s.-n calisdig1 giiclii biznes
strukturu kimi giymatlondirilir.

Diinya moda senayesinin 100 ildon artiq yasinin oldugunu nozars alaraq, bu miiddat
arzinda dizayner brendlorinin unikal saxalondirilmasi sistemi, onlarin idars olunmasinin biitiin
forma va tisullar1 genismiqyasl reklam kommunikasiyalar1 sobakasine ¢evrilmisdir.

Miitaraqqi iqtisadiyyat meyarlarinda firmalar mohsullarin 6lgiilorini boyiitmoakls deyil,
alicida uygun emosiyalar yaratmagla vo onlarin comiyyatds mohz brends va sinifa sadigliyi
ilo daha yiiksok fayda alda etmoak istayirlar. Bunun naticasidir ki, miiasir diinyada brend nahang
rol oynayir, alicilarin hayatinin séziin oSl manasinda biitiin aspektlorina (brendin reklaminin
tosiri altinda mohsulun olds edilmasindon tutmus 6zlorinin brend sayildigi comiyyat vo
icmalarin, siyasot¢ilarin, moshurlarin 6yranilmasine godor) niifuz edir vo onlara boyiik tasir
gostarir. Brendlor ticarotdo unikal bir yer tutur, ¢linki onlari almagq, satmagq, icarays vermok,
hamginin dévlet vo kiitlovi soviyyods miidafio etmok miimkiindiir. Umumilikdo brendin
tosvigindo mogsad bazarin toqdim edilmis bdlmosinds monopoliya yaratmaqdir. XXI asrdo
brendlorin miixtalifliyi hor bir insana soxsi aliciliq gabiliyyatine uygun olaraq mithiim mohsulu
alma ehtimalin1 vurgulayir. Bu prestijli geyim brendlarinin sahiblori ii¢lin bu, aglasigmaz
faydalar vo sonradan yeni cografi bazarlara, qiymot kommersiyalasdiriimasi brendino
ekspansiya imkani verir. Moda sonayesinin brendlari biitiin diinya dovlatlori tiglin iqtisadiyyatin
mithiim bdlmosidir, ¢iinki onlar beynalxalg biznesin zaruri elementidir vo 6ziindo fayda
potensialini dasiyir.

Moda sanayesi hagigaton do iqtisadiyyata, xiisuson do multiplikator effekti hesabina
giiclii tosir gostarir va diizgiin toskil olunduqda, bu va ya digar brendlorin yaradildigi 61ks {igiin
Vo genis ¢esidda va sarfali giymatlorls tomsil olundugu yerlards boyiik galir gatira bilar.

2. Moda industriyasinda dizayn vo marketinqin inteqrasiyasi
Moda sonayesinin birinci foaliyysti intellektuallasma, kreativlik vo yaradiciliga
tolobatla baglidir, ikincisi isa sahibkarliq ligiin ananavi maliyys naticani olds etmok.
Bazarlarin vo texnologiyalarin inkisaf etdiyi miiasir soraitdo moda sonayesinds
sahibkarligin inkisafinin geyd olunan iki torkib hissasinin birlosmasi ilk 6nco tokco yeni
kolleksiyalar1 deyil, ham do brendin 6zilinii yaradan dizaynin vo dobli mallarin doyiskon
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bazarlarinda mohsulun iralilodilmasi mogsadilo onun aktuallasdirilmasi ideyalarini yaradan
marketingin birlosdirilmosinds tozahiir edir.

Dizayn vo marketingin inteqrasiyasinin naticasi asagidakilar ola bilar:

e miixtalif yoniimlii partnyor proqramlari, o cimladan kobrending;

e yeni istehlake¢r nasillarinin avvalki nasillorin istiinliik verdiyi moahsullardan fargli
mohsullarla calb edilmasi moagsadilo dobli mallarin yaradilmasinda va toqdim edilmasinds
ananalarin doayismasi;

e dobli geyim va aksessuarlarin miihiim slavasine gevrilon, hal hazirda Fashion Tech
termini ilo alagolondirilon yeni texnologiyalarin tatbiqi.

FashTechin totbiqi hal hazirda moda sonayesinds sahibkarligin inkisaf etdirilmasi ti¢iin
aparic1 tendensiyadir. FashTech gorgivasindo moda innovasiyalarla birlosir vo buna goroa do
fashion-sanayesinin sahibkarlari ii¢iin elm tutumlu texnoloji yeniliklorin tohlili, islonmasi va
totbigi masalalorinin halli, hamginin talob olunan yeniliklorin otrafli prognozu xiisusi shamiyyat
kasb edir.

Toadqiqatlar gostorib ki, miasir soraitdo moda sonayesino intellektual doastok iki
saviyyada hoyata kegirilir:

o miixtalif saviyyoli ixtisaslasmig todris miiassisalorinds yiiksok ixtisasl kadrlarin
hazirlanmasi;

e miixtalif peso assosiasiyalari va birliklarinin faaliyyast géstormasi[2].

Miasir soraitdo moda sonayesinin formalagsmasmna vo inkisafina sahibkarliq
foaliyyatinin yaradiciliq vo kommersiya torkib hissalorinin reallagsmasi imkani hoalledici tasir
edir. Moda sonayesi miiossisolorinin iginin ugurlu olmasi texnoloji innovasiyalar vo
istehlak¢ilarin sorgulart nozoro alinmagqla dobli mallar1 yaratmaga vo bazarda irslilotmaya
imkan veran dizayn vo marketingin inteqrasiyasi ilo miiayyan olunur.

Cosaratla sdylaya bilarik ki, bu giin geyim dizaynerindon badii layihalondirma sahasinda
tobii “duygu” vo istedad o godar ds talob olunmur. Bu giiniin talobi — kommersiya sayasinds
“duygu” vo 0z istehlakgilarinin ohval-ruhiyyslarini va toloblorini sezorok saviyyani goruyub
saxlamaq bacarigidir.

Qlobal reklamin ii¢ asas tendensiyasi var: iimumbasari doyarlor sistemini asas gotiiriir;
istehsalgt 6lkonin sosio-madani xiisusiyyatlorini vurgulayir; linqvo-modoni adaptasiya tosiri
gostarir.

Bu giin comiyyatlo reklamin daimi qarsiligli alagesi iki hissadon ibarot miioyyan bir
prosesdir. Belo ki, comiyyat reklam foaliyyatini aktiv sokilds inkisaf etdirir, miixtalif reklam
texnologiyalari isa biitiin comiyyatin sosial-igtisadi inkisafina miivafiq miiayyan stimul verir.
Milli vo global reklamin qarsiligli alagesi bu saviyyads bas verir. Eyni zamanda qlobal reklam
bazarin yerli xiisusiyyatloring, istehlak¢inin tolobatina vo onun diline uygunlagsmalidir. Malin
yerli bazarda aktiv surotdo satilmasi qlobal reklamin ayri-ayri regionlarda adaptasiyasinin talob
olunmayacag1 demak deyil. Tk névbads asagidakilar uygunlasdiriimalidr:

o interpretasiya;
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° reklamin ssenarisi;

. siiarlar.

3. Moda industriyasinda reklam tasviqi

Moda industriyasi, diinyanin he¢ bir industriyasinda olmadigi kimi, xeyli doracods
marketing metodlarindan asilidir. Moda arzulari istehsal edon fabrikidir. Doabli brendlori
iralilstmayin miixtalif metod va tisullar var.

Modelyer rassamin soxsiyyati. Onlar tez-tez 6zlori bir brend kimi ¢ix1s edir va islayib
hazirladiglar1 mohsula emosional doyar gatirirlor. Bir vaxtlar modelyerlor Tom Ford (Gucci),
Galliano (Dior), Lagerfeld (Chanel) kohnolmis markalara yeni nofas vermisdirlor. Bu giin
getdikco daha ¢ox sirkot taninmis dizaynerlori igo dovat edir. Onlarin vazifasi sirkotds olan arxiv
materiallarin1 yenidon nozardon kegirmok va kokdan ayrilmayan vo brendin darin mahiyyatini
goruyub saxlayan yeni bir sey yaratmaqdir.

Siibhasiz ki, moshur modelyerin yaradiciligi vo onun brendin mirasini kreativ sokildo
yenidan nazardon kegirmok bacarigi, onun gedisindan sonra boyiik bir problem ola bilar (Gucci
brendi ilo oldugu kimi). Gucci-nin son kolleksiyalart ictimaiyyat torafindon kifayst godor
lageyd qarsilandi.

Moda niimayislaori. Onlar yaradici toxayyiil, sik vo tamasagilarin toxoyyiiliino tasir
gostormok ti¢iin xtisusi tisullar1 6ziinda birlogdirir. Bu soular zamani unudulmaz toassiiratlar
insanlari, imumiyyatlo, ehtiyac olmayan paltarlar1 almaga tohrik edon amillordon biridir.
Fabrikdo hazirlanmis paltar sadoco bir geyim predmeti vo ya tikis momulatidir vo yalniz
marketinqg miitoxassislorinin alina kegdikdo, dabli niimunays gevrilir.

Parisda, Londonda, Milanda, Nyu-Yorkda mashur gadin va kisi moda haftalari kegirilir.
Yiiksok moda niimayislori daha ¢ox teatr tamagalarina banzayir. Kolleksiya niimayislori oslindo
marketing todbirlorinin bir elementidir. Niimaiysin togkilino qoyulan pula ¢oxlu pulsuz reklam,
gozet vo jurnallarda fotosokillor, televiziya reportajlari vo S. aldo etmoak olar. ©gor niimayis
ugurludursa, demali, il boyu reklama pul xarclomays bilarsiniz. Bu halda ictimai slagslorls
bagli tadbirlor giivvaya minir.

Niimayislor mohsulun reklam strategiyasi ilo six bagldir vo ictimaiyysto moda
brendinin daha biitov obrazini ¢atdirmaga imkan verir.

Firmamn tagkilati madaniyyati. Hor bir brendin reklam imici firmanin toskilati
modoaniyyatinds oks olunur. Belo ki, “Dizel”ds insanlar ¢ox danisan va ekstravaqantdirlar. Adi
cins salvardan tutmus ali qiymot kateqoriyasina aid kostyumlara qodor genis ¢esiddo mallar
istehsal edon Armani-do sort rosmi tinsiyystdon tutmus bir qador familyar {insiyyato godor
miixtalif {insiyyat lislublart mévcuddur.

Makanin taskili, magazanin atmosferi va tartibati. Moda brendinin iralilodilmasinda

mokanin togkili, magazanin atmosferi vo tortibatt bdyiik ohomiyyat kosb edir. Magazanin
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tortibat1 brendin mahiyyatini vurgulamagq {igiin nazardos tutulub vo onun imicini miiayyan edan
asas amil kimi ¢ixis edir. Bir ¢ox moda brendlari bunda tasirli naticalor alds etmisdirlor.

Vitrinlarin tartibani. Vitrinlorin tortibatina ¢ox bdyiik digqget yetirilir. Bir ¢ox firma
magazalar1 bir ticarat markasina hasr olunmus ayloncs parklarina gevrilir. Biitiin detallarda -
tavanin hiindiirlilyiindo, geyim otaglarinin 6lgiisiinds, saticilarin tobasstimiinda, siitunlarin
konstruksiyasinda, memarin adinda, firma tslubunun elementlarinds brendin xiisusiyyatlori
gorundr.

Brendin hekaya-afsanasi. Bir ¢cox moda brendlorinin marketing kommunikasiyalarinin
osasmi gozal hekays (ofsans) toskil edir. Avropanin bir gox elitar brendlori 6z irsini, darin
koklarini vo pesokar onanalorini gabardirlar. Firmanin 6z ananolarini goruyub saxlamaq
gabiliyyati, bir tarafdon, keyfiyyat va ekskliizivliyin alamatidir; digor tarafdon dobin doyiskon
Vo yenilonon mahiyyatinin 6ziino ziddir. Bu baximdan markanin irsliloadilmasinds varisliyi
gorumagla onun imicinin yenilonmasi mosoalasi aktuallasir.

4. Modanin sosial, estetik vo psixoloji xiisusiyyatlori

XH-XVIII asrlorda Avropa sonayesinin asasini toskil edon manufaktura isinin inkisafi
olmusdur. Moda sonayesinin parca istehsalinda texniki yeniliklor, o climladon — onlarin
keyfiyyati, strukturu, plastik xiisusiyyatlori, rongloms texnologiyasinda yeniliklor davam
edirdi.

Bu meyar XX osrin ovvallorino godor Avropada isgiizar kostyumunun inkisafini
miioyyon etmisdir. Dvvoalca Italiya, sonra isa Hollandiya vo Ingiltora, yoni igtisadiyyat
sahasinds lider olkalor tarixds kisi modasinin bir név "indikatoru" olduqlarini siibut etdilor,
ciinki gorarlarin qobulunda tosobbiiskarliga, cevikliys, situativ horokotliliys malik idi. Isgiizar
kostyumun formalagsmasinda xiisusils parlaq rolu Boyiik Britaniyada bas vermis sonaye inqilab1
oynadi. Bu ingilab kisi modasiin transformasiyasinin asas oslamatlorini {izo ¢ixardi vo
uzunmiiddatli perspektivda - XIX asrin sonuna - XX asrin avvallarina godor onun inkisaf
vektorunu miioyyon etdi. Ingilis kisi modasinin ugurlarina Qarbi Avropada soharlorin siiratlo
boylimasi sobab oldu. Bu, onun yayilmasina vo bunun {i¢iin "ideal ekologiyanin" yaranmasina
komok etdi vo naticads klassik iggiizar ingilis kostyumunun formalagsmasina gatirib ¢ixardi.

Moda sosial sistemi fardlorin va qruplarin davranigini tonzimlomokls toskilatlandirir.
Moda hoyatin miixtalif sahalorinds yenilonmays tosir gostorir. O, comiyyati daha ¢evik edir,
ona doyison soraito uygunlasmaga imkan verir. Qeyd etmok lazimdir ki, comiyyat no gador
innovativdirss, 0, anona Vo adstlorlo bir 0 godor az baglidir. Eyni zamanda, bu funksiyanin
ananalarls qarsiligh slagesi birmonali deyil.

Bundan slavo modada istirak edon insan miixtalif sosial norma va doyarlari monimsayir.
Biitiin digor sosial tonzimlomo vasitalori kimi, moda da normativ xarakter dasiyir, baxmayaraq

ki, onun imperativliyi azdir.
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Moda geyim tarzindon olave hoyatin miixtalif sahaloring, yani nitgimizs, fikrimizo,
inancimiza, istirahatimizo, musigimizo, incasanatimiza vo adobiyyatimiza tosir gostorir vo
onlara nozarat edir.

Istosok do istomasok do etiraf etmoliyik ki, moda biitiin hoyatimiza niifuz edir.

Buradan aydin olur ki, moda comiyystdo miihiim rol oynayir, o, ham fardin, hom do
biitov bir insanlar qrupu tizorinde miihiim sosial nozarat vasitasidir. Bu nazarast bir nega sosial
funksiya vasitasilo hoyata kegirilir.

Kommunikativ funksiya - basqa insanlarla garsiligli alage insan {ig¢iin son daracads
shomiyyatlidir. Moda bunu ifads etmayin bir yoludur. Bu funksiyanin vazifasi digar insanlara
dabli doyarlori (miiasirliyi, universalligi, niimayiskaranaliyi) ehtiva edon dabli standartlari
yaymagqdir.

5. Milli iqtisadiyyatin inkisafinda moda sanayesinin ahamiyyati

Yeni moda konsepsiyalarinin yaradilmasi va totbiginin igtisadi mexanizmins yaradici
ideyalarin qorunmasi sistemi, qiymotin omoalo galma prinsiplorinin islonib hazirlanmasi,
yaradict kollektivlorin, satis kommersiya strukturlarinin isinin toskili, lazimi materiallarin,
avadanliglarin oldo edilmosi, reklam yayimi, alicilara xidmat, yoni "moda industriyas1”
anlayigindan istifado etmoys imkan veron har sey daxildir. Moda industriyasi tokca madani
hadisaya deyil, hom do kommersiya faaliyystino, hom biitiin diinya iqtisadiyyatinin, ham ds bir
cox milli igtisadiyyatlarin daimi artim monbayina gevrilir.

Moda hayatin istonilon sahasinds miioyyan bir tislubun miivaqgsti hakimliyi, yenilik
axtarigidir. Modanin elmi torifi XIX asrin sonu - XX asrin avvallorindo Amerika iqtisadgisi
Torsteyn Veblenin! asorlorinde meydana golmisdir. Onun fikrinco, moda comiyyatin elit
toboagolarinds onlarin kiitlodon 6z fargliliyini vurgulamaq tigiin yaradilir.

Modaya can atma nazarat olunan davranigin xiisusi bir néviidiir. Dayisiklik vo yenilik
modani xarakterizo edon iki keyfiyyotdir. Modanin mozmunu daima doyisir, lakin bir forma
kimi moda diinyanin moda paytaxtlarinda doyismoz olaraq qalir.

Moda eyni zamanda miivafiq texniki ixtiralarin yaranmasina da tokan verirdi ki, bu da
0z névbasinds modanin daha siiratli inkisafina sabob olurdu.

! Thorstein Bunde Veblen Veblen bazar iqgtisadiyyati soraitindo istehlakgilarin hor ciir sosial vo psixoloji
tozyiglara moruz galdiglarini va onlar1 asassiz gorarlar gabul etmays macbur etdiklorine inanirdi. Mahz Veblen
sayasinds "Veblen effekti (paradoks)" adlanan "g6zo garpan istehlak™ anlayisi igtisadi nozoriyysys daxil oldu.
Veblen tasiri, sahiblorinin sosial shamiyyatini vurgulayan yiiksok giymatlorine gore oksor adi istehlakgilar tigiin
ol¢atmaz olan mallar istehlak edildikds ortaya ¢ixan kifayat qodor yayilmis bir gostoricidir. Bels istehlakla birbasa
alaga méveuddur: har hansi bir mohsulun giymati no gadoar yiiksok olarsa, istehlak saviyyasi da bir 0 gadar yiiksok
olur.
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Amerikal Isaak Zinger? torafindon ilk tikis masinlarinin buraxilmasi inqilabi shomiyyat
kosb edirdi. Onlar minlarlo darzinin ol amayini avaz etdi vo paltarlarin fasonunun doyismasini
stiratlondirdi. Moda kiitlavi hadiss olmaq sansi qazandi.

1890-c1 illardan 1960-c1 illara qodar dobli geyim vo aksesuar istehsali iizra xirda biznes
todricon kiitlavi istehsala vo industriyaya, yani igtisadiyyatin 6ziindo miisyyan név mallarin
istehsali, satig1 va istehlakini birlogdiron miistaqil sektoruna ¢evrilir. Biz moda industriyasinin
iqtisadiyyatin miixtalif sferalarina gostordiyi yiiksok multiplikativ effektdon bohs eds bilorik.
Moasalon, poligrafiyanin siiratli inkisafi {igiin giiclii tokan oldu. XIX asrin ortalarinda cari
movsiimiin tendensiyalarint vo geyim magazalarinin ¢esidlorini tosvir edon xiisusi moda
jurnallar1 ortaya ¢ixmaga basladi. 1950-1960-c1 illorde moda prognozlasdirilmasi sistemi
inkisaf edir. Osas vazifosi moda meyllarini tahlil etmokdoan ibarat olan firmalar meydana ¢ixdi
Ki, bu da istehsal vo satinalma ilo bagl uzunmiiddotli gorarlarin gqobulunda hazir geyimlorin
kiitlovi istehsalina tolobatin noticosi olmusdur. Istehsalg1 yalmz dizaynerlorin ideyalarini deyil,
hom do bazarda zoruri pargalar vo furniturlarin mévcudlugunu nazars almag moachuriyyatinds
idi.

Oz névbasinda, parcalarin istehsali olgatan xammalin mévecudlugu vo keyfiyyati ilo
baglidir. Dabli rongli, aktual fakturali va orijinal fasonlu kostyumun pistaxtada gériinmasi ti¢iin
bundan 3 il avval pambiq yetisdirma texnologiyasinda doyisiklik etmak, eyni zamanda golocak
parcanin boyasinin istehsali {i¢iin diistur yaratmaq lazim idi. Bu, prognozlasdirma sisteminin
inkisafina tokan verdi, onun kémayi ilo do trend doyisikliklorinin vaxtinda prognozlasdirilmasi
miimkiin oldu. Moda igtisadiyyati: “kutyurlardan” (dizayner 6z fantaziyasina uygun olaraq elita
ticiin fordi sifariglor yerina yetirir) vo “pret-a-porte” (modelyerin “hoyat nasri”’ni va real istehsal
imkanlarini nozars almali oldugu orta sinif {igiin kiitlovi istehsal) boliinmasi boyiik shomiyyat
kash edirdi.

Dobli (demali, fiziki asinmani g6zlomadon siiratlo doyison vo avoz edilmasini tolob
edon) osyalarin kiitlovi istehsalinin baslamasi iqtisadiyyata giiclii tosir gostordi.

Moda industriyasi bazarinin seqmentlori parametrlorindon - mohsullarin keyfiyyatindan,
kolleksiyalarin buraxilig isulundan va istehsalgmin giymaot siyasotindon asili olaraq miixtolif
marka vo brendlorin boliindiiyli kateqoriyalardir. Bir dizayner brendinin torkibinds bir neco
forgli xatt: kutyurlardan, pret-a-porte vo diffuz xott birlosdirilo bilor. Eyni zamanda, Internetin
inkisafi ilo mohsullarin alds edilmasinin yeni iislub vo sartlori hagqinda molumatlar, xiisuson
do gonclor arasinda daha siiratlo yayilaraq istehlak¢ini yeni alig-veriso sdvq edir, yoni moda
mohsullarma daimi tolobi qoruyub saxlayr. Istedadl stilistlorin rolu azald: - indi dobi istedadls
dizaynerlor deyil, moda paytaxtlari (Paris, London va Nyu-York) deyil, taninmis brendlori faal
sokilds toblig edon istehsal¢1 firmalar miiayyan edir.

21851-ci il 12 avqust tarixindo amerikali miihondis vo sahibkar Isaak Zinger tikis masininin istehsali iigiin
patent hiiququ alds etdi. Etibarli konstruksiya vo tokmillogdirilmis mexanizmino gora bu tikis masinlari tezliklo
populyarlasdi, lakin sirketin ugurunun bdyiik bir hissesi Isaak Zingerin istedadia osaslanirdi. Belo ki, onun
effektiv marketing gorarlar1 vo addimlari milyonlarla ailoni tikis masininin zaruriliyine inandirmisdir.

45



[POK YOLU, No.1, 2022

Azarbaycan Universiteti

Biitiin bunlar dobli geyim istehsalinin kiitlovi istehsala kegidina vo onun hacminin
stirotlo artmasina sobob olur. Moda iqtisadiyyati biitiin diinyada siirotlo inkisaf edorok
iqtisadiyyatin digar sahalarini gerids goydu.

Moda sanayesinin moahsulu spesifikdir: 0, ham yaradici, ham do maddi elementlarin
inikasidir. ©syalar miiayyan bir sosial qrupa monsublugun oslamatins gevrildi. Yiiksok moda
industriyas1 mohsullarinin dayari birbasa elitarliq anlayisi ilo baglhidir. Yiiksok rohbor vazifalori
tutan insanlardan is yerindo miivafiq geyim tolob olunur. Geyim, ayaqqabi, sa¢ diiziimii vo
aksesuarlarin hamis1 miioyyan bir tislubda olmalidir, ¢linki zahiri goriiniis boyiik rol oynamaga
baslamisdir. Bu, alicilarin sosial bazasinin genislonmasina sabab olur, ¢iinki dabli seylari hatta
soxsi biidcalorine bunun agir yiik oldugu insanlar bels alds etmayo ¢alisirlar. Orijinal geyim vo
aksesuarlarin moadoni potensiali ¢ox boyiikdiir. Biitiin bunlar bu va ya digar sokildo moda
sonayesi ilo alagoali olan biitiin istehsal névlorinin daha da sabit artimina zomanat verir.

Statistik malumatlara gora, moda industriyasi inkisaf etmis 6lkalorin, o ciimlodon AB-
nin (Almaniya, Polsa va s.) biidca galirlarinin an az1 30%-ni toskil edorak UDM-in demok olar
ki, 25%-ni formalasdirir. Ekspertlorinin fikrinca, tokcs liikks modanin diinya sektorunun hacmi
130 milyard dollar, onun artim tempi isa ildo toxminan 20% taskil edir. Qarbi Avropada ohali
galirlarinin toxminan 10%-ni, ABS-da isa 5%-ni moda sanayesi mallarinin alds edilmasino
xarclayir [5].

Ekspertlorin fikrinca, agor dar monada utilitar tolobatlardan daha ¢ox estetik vo sosial
prestijli tolobatlar1 6doyon biitiin név mallar1 moda iqtisadiyyatina daxil etmis olsaq, onda
onlarin aldo edilmasins inkisaf etmis 6lkalorin votondaslarinin ailo biidcasinin toxminan 40%-
xarclanacokdir. Masalon, moda trendini miioyyan edon Fransa tigiin tokca liiks mallar sahasi
hacmino géro dérdiincii on bdyiik galir monbayidir vo Italiya, Ispaniya, ABS iiciin vo Cin vo
Hindistanin inkisaf etmokds olan bazarlari ti¢iin bu, heg¢ do az shomiyyat kasb etmir.

2013-cti ildo Londonda kegirilon Moda Hoftosi 6lko iqtisadiyyatina toxminan 100
milyon funt sterling/157 milyon dollar galir gatirdi. 70-don ¢ox modelyer 6z kolleksiyalarini
togdim etdi. Britaniya Moda Surasinin molumatina goro, fashion industry Kralligin
iqtisadiyyatina hor il toxminon 21 milyard funt sterling/33 milyard dollar gslir gotirir. Toskilat
hazirda on soxavatli hesab edilon Cinli miistorilora diggeat yetirorok bu gostaricini artirmaq
niyyatindadir [7].

Moda sonayesinin milli igtisadiyyata tosir imkanlarmi Tirkiyonin timsalinda
giymatlondirmok olar. Bu 6lkads 130 tiirk sirkatinin vo 146 brendin istirak etdiyi Turquality
programi® qiivvadadir. Bu, mal ixracinin olava doyarinin artmasina sobob olur. Tiirkiys {izra bir
kilograma gors orta olava doyar 1,58 dollar oldugu halda, Turquality programinin isirak¢ilariin

3 Diinyanin devlet destekli ilk ve tek markalagsma programidir. Giiniimiizde gittikge agirlasan rekabet kosullari
ve degisen tiiketim kaliplar1 uluslararasi arenada yer almak isteyen sirketleri daha fazla katma deger ve daha fazla
pazar pay1 anlamina gelen gii¢lii markalar yaratmaya tesvik ediyor.
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orta doyari 3,28 dollara gatir. Olavo doyards on bdyiik artimi hazir geyim sektoru niimayis
etdirir. Burada hor kilograma orta hesabla 19 ABS dollar1 hacminda olave doyar diisiir.
Turquality programi gargivasinda har bir sirkat {i¢iin brendingin inkisafi prioritetdir.

Moda iqtisadiyyat1 digor Sonayeloro nisboton daha siiratlo inkisaf edir. Bu, hoyat
Saviyyasinin yiiksalmasinin vo 6ziiniiifado azadliginin artmasinin naticasidir. Masalon, Asiya
Olkoalorindo moda sonayesi asl bum dovriinii yasayir. Bu sahada biznes menecmentin strateji
aspekti siiratlo inkisaf edir vo biznes diinyast ilo yaradiciliq arasinda tarazligin axtarib tapilmasi
zorurati getdikcs aktuallasir. Moda sanayesinin likks segmenti Hermes, Louis Vuitton, Gucci va
basqalar1 kimi bir ¢ox taninmis vo niifuzlu brendlordon ibarst olan milyardlarla dollarliq istehsal
sektorudur. Moda geyimlari va aksesuarlarin parakonds satisi da séziin asl monasinda diinyanin
har yerinds an siiratlo inkisaf edon sanayelordan biridir. Moda sonayesi global igtisadiyyatda o
gadar shomiyyyatlidir ki, Birlogsmis Millatlor Togkilatinin himayasi altinda Diinya bir podium
kimi proqrami islonib hazirlanib vo hayata kegirilir. Proqram c¢orgivasinds ehtiyaci olan
Olkalora komok etmok {igiin vasait toplamag magsadilo moda niimayislori togkil edilir. Giris
maneasinin endirilmasi vo yeni oyungularin sahays daxil olmasi ragabatin, o ciimlodon kiitlovi
moda brendloari torafindon rogabatin artmasina gorait yaratdi.

6. “Siiratli moda” adh yeni biznes sistemi va ekoloji problem

“Siiratli moda” siirot vo asagi xorclor tizorinds formalagsmisdir. O, podiumlardan
niimayislorlo  vo moghurlarin Gislublarindan ilhamlanir. Bu siirat otraf miihitimizo 6z tasirini
gostoarir, ¢iinki mahsulun layihalasdirmadan sexa ¢atdirilmasi {iglin lazim olan vaxti va xarclarin
azaldilmasina yonoaldilmis tozyiq 0 demokdir ki, ekoloji bucaqglar ¢ox giiman ki, azalacagq.

Bununla siiratli modanin tongidi onun otraf miihito monfi tasiri ehtiva edir: suyun
cirklanmasi, zaharli kimyavi maddalarin istifadasi va tekstil tullantilarinin soviyyasinin artmasi.

Modada istifado edilon an populyar parg¢a poliesterdir. Poliester mamulatlari maigot
paltaryuyan masinlarinda yuyarkon okeanlarda plastikin saviyyasini artiran mikroliflor ayrilir.
Bu mikroliflor kanalizasiya va tomizloyici qurgulardan asanliqla su kanallarina kegon kigik bir
sistemdir. Bu mikroliflor pargalanmadiqlar ti¢lin suda yasayan, masalon, mikroliflari yeyon
plankton kimi canlilar naticods baliq vo molliisk qida zancirins diisiir, onlar da 6z névbasinds
insanlar tgilin ciddi tohliiko yaradir. Kond tosorriifatinda pambiq yetisdirmok tiglin zaharli
kimyovi maddolorin istifadesi do 6ziindo dagidict proseslori dasiyir. Hindistanin pambiq
yetisdiron fermerlorinin usaqlarin oksariyystindo ciddi anadangalmo qiisurlar qeydo
alinmigdir. Bu, onunla asaslandirilir ki, pambiq yetisdirilmasi mohsul ¢atismazliginin qarsisini
almagq tgiin yiiksok saviyyads su va pestisidlar talob edir ki, bu da kifayat gadar investisiyaya
malik olmayan vo quraqliq riski altinda olan inkisaf etmokds olan 6lkalords problem yarada
bilor. Diinyada yetisdirilon pambigin ¢ox hissasi zararvericilora qarst davamli olmasi {iglin
genetik modifikasiya olunmus pambiqdir ki, bu da mohsuldarligi artirir. Amma bu, 6z
ndvbasindo, standart pestisidlora gqarsi davamli olan alaq otlarinin meydana galmasino gatirib
cixarir ki, noticodo do alaq otlar1 mal-gara vo insanlar iiclin zoarorli olan daha zshorli
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pestisidlorlo emal olunur. Parlaq ranglor, printlor vo parganin isonmasi dobli paltarin calbedici
xtisusiyyatloridir, lakin onlarin goxu zaharli Kimyavi maddoslorin komayi ils sldo edilir.

Tekstilin ronglonmoasi kond tasarriifatindan sonra diinyada tomiz suyun ikinci an bdyiik
cirklondiricisidir. Tekstil tullantilari "stiratli moda"nin gézlonilmoaz naticasidir, ¢linki daha ¢ox
insanlar daha ¢ox sayda paltar alir vo onlar1 ovvalki kimi uzun miiddot saxlamur. Inkisaf etmis
Olkolordaki skaflar doludur, buna gérs do daha ¢ox mal satmaq tiglin parakands saticilar daim
alicilari colb etmali vo onlar1 onlarda olan asyalarin artiq dobds olmadigina inandirmalidirlar.
Homginin son nasillor orzindo moévcud golir soviyyssinin yiiksalmasi o demokdir ki,
“aragdirmaga vo diizoltmoya” ehtiyac yoxdur, ¢iinki ¢ox vaxt mohsullar1 tomir etmokdonss,
yenisini almaq daha ucuz vo daha rahat olur. Satis saholorinin, magazalarin inkisafi vo
miintozom movsiimi satiglar geyimlari "birdafalik™ edir ki, buna da avvallar rast goalinmirdi.
Bunun naticasidir ki, hor il orqanik pambiga, poliesterdon imtinaya, tullantisiz istehsal
sistemlorinin inkisafina vo mohsullarin tokrar istifadesine maraq artir. Dizaynerlor ekoloji
movzuya daha ¢ox diqqat yetirmays baglamigdirlar.

Bu, Giorgio Armani, Stella McCartney kimi dizaynerlorin kolleksiyalarinda vo Levi's,
Nike vo H&M brendlarinds pestisidlorsiz yetisdirilon pambiq, kotan, bambuk, gicitkan va
¢otonadan vo tokrar emal edilmis {izvi materiallardan hazirlanmis geyim vo ayaqqgabilarin
meydana goalmasi ilo naticalondi. Bununla bels, ekoloji cahstdon tomiz parga se¢mok ¢atindir,
¢linki butiin liflor tigiin hom miisbat, ham do monfi cohatlor var. Tabii liflordon hazirlanmis
kimi markalanan geyim predmetlori sintetik olanlardan he¢ do miitloq yaxsi deyil, ¢iinki 1if
secimi miirokkab monzoronin yalniz bir hissasidir. Liflor halo do ayirilmali, toxunmali,
ronglonmali, emal edilmali, tikilmali vo nagl edilmalidir, bunlarin hamisi straf miihito miixtolif
tosir gostorir. Tokrar istifado ¢ox vaxt on yaxsisi istifads hesab olunur, ¢iinki o, ilkin resurslara
yiikii azaldir vo tullantilarla roftar problemini holl edir.

Moda industriyas1 neft sonayesindon sonra otraf miihiti ¢irklondiran ikinci sonaye
olaraq qalir.

Prognozlara gora, 2030-cu ilo godor ohalinin 40%-i siiratlo inkisaf edon “siiratli moda”
sababindan igmali su ¢atismazligi ila tizlagacak. Bununla bels, bu giin bir ¢ox istehlak¢1 ekoloji
brendlori segir. Bunu nozaro alaraq, iri brendlor 6z siyasatlorini bir-bir yenidon nozardon
kegirirlor - BCBG Max Azria angoradan imtina edir, Michael Kors, J. Mendel vo Ralph Lauren
xoazdon imtina edir, Gucci bir godor do irali gedarok tekstil istehsalinin yeni tisullarini todgiq
edon startaplara sormays qoyur [6].

Vivienne Westwood vo Stella McCartney  otraf miihit {igiin tohliikesiz olan
texnologiyalardan istifads edir; Salvatore Ferragamo sitrus tullantilarindan kdynoklor isloyib
hazirlayzr.

Trendlorin hor movsiim doyisdiyi bir diinyada siiurlu istehsala tam kegid nagil kimi
saslonir. Amma bozi demokratik markalar vo premium brendlor artiq yeni ideologiyant 6z
iizorlorindo sinaqdan kegiriblor. Iqtisadiyyatin idaro edilmasi komplekslori, iisullari,
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mexanizmlori va alatlori ekoloji sistemin qorunmasi va "siiratli moda" anlayisinin templarini
azaltmagq ti¢iin totbiq edilo bilar : tobii ehtiyatlarin hoddindan artiq istehlakina (miioyyan edilmis
hodlorin asilmasi) vo otraf miihitin ¢irklonmasine gors iqtisadi mosuliyystin artirilmast,
somarali tabistin mithafizasi tadbirlarinin hoyata kegirilmasi magsadilo miiassiss v togkilatlara
subsidiyalarin verilmosi tiglin biidco vasaitlorindon istifado edilmasi; igtisadiyyatin
oyuncularina somarali ekoloji siyasatin hoyata kegirilmasinin, maliyys imtiyazlarinin va digor
preferensiyalarin verilmasi; miiassisalorin foaliyyasti naticasinds otraf miihito doymis ziyanin
doaracasindon asili olaraq onlarin vergiys calb edilmasinin diferensiasiyasi; istehlaki vo ya
utilizasiyasi otraf miihitin ¢irklonmasina sobab olan mohsullara vergi va ya 6danislorin tatbiqi;
zorarsizlosdirilmasi vo ya utilizasiyast {iglin xiisusi vasitalor tolob edon ekoloji tohliikali
mohsullar iiciin sedimentasiya sistemlorinin tatbiqi yolu ils resurslara gonast vo otraf miihitin
cirklonmosinin azaldilmast ii¢iin stimullarin yaradilmasi; tobiotin miithafizasi avadanliglari tigiin
sliratlondirilmis amortizasiyanin tatbiqi; investisiya vergi giizostlorinin, asag1 faizlo borclarin
verilmosi, kreditin  sigorta edilmasi; tobisti miihafizo investisiya foaliyyatinin
tokmillagdirilmasi magsadilo ekoloji reytinglarin totbiqi.

Igtisadiyyat otraf miihito tabedir. Ekologiya va igtisadiyyat al-alo gedir va onlar bit-
birindon ayirmaq miimkiin deyil. Ekologiyasiz iqtisadiyyata sahib olmaga c¢alismaq otraf
miihitin neca isladiyini bilmadon vo ya ona oshomiyyat vermoadon onu idara etmoays,
abstraksiyada va ya tabiot ganunlarini bilmadon insani qanunlar1 formuls etmays ¢alismaqdir.

Ekoloji problemlorin bir hissasi olan "siiratli moda" anlayisi iqtisadiyyatin da bir
hissosidir. Yiingiil sonayedo iqtisadi vo ekoloji sistemlorin qarsiliql tasirlorini qurmaq {iglin
“stiratli moda” anlayis1 “davamli moda” anlayisi ilo ovaz edilmalidir.

Hal-hazirda moda industriyasinda goalocok tendensiyalardan Xxabar vermasi iigiin
dabdabali brendlarin bir il avval yaz-yay vo payiz-qis mévsiimlori tizro istehsal edildiyi bir
sistem var. Belo paltarlar orta sinif tglin bahalidir, onu yiiksak golirli insanlar, masalan,
aktyorlar, musiqigilor vo miigannilor, modellor va bir ¢ox basqalar1 ala bilor. Liiks seqmenti
0daya bilon moghur soxsiyyatlori taniyan orta sinif niimayondslori tendensiyalar izloayir vo
onlar kimi gériinmays caligirlar.

Bunun asasinda “siiratli moda” adli yeni biznes sistemi inkisad etdi. "Siiratli moda™
ticarat markozina goldi, bir yerdo mévsiim izro baza aktual vo dobli dosti - paltari, ayaqqabini,
aksesuari se¢di. Movsiimiin novbati dostini almaq ti¢lin ndvbati dofo goldi. “Siiratli moda”nin
rolu ondan ibaratdir ki, bu giin demok olar ki, har kas nisbaton ucuz giymats sanki podiumdan
paltar ala bilir. "Siiratli moda"da ¢esid ¢ox tez-tez yenilonir, buna goro do adot edilon ki
geyim movsiimil - yaz-yay Vo payiz-qis movsiimii 52 movsiimlo ovoz edilmisdir. Poarakondo
magazalardaki geyimlar hor 2-3 haftadon bir yenilonir ki, istehlak¢ilar podiumdan ucuz qiymato
suratini almaq imkani alds etsinlor. Osyalarin az miiddst xidmat etdiyini nozars alan insanlar
tozo paltar li¢iin magazaya daha tez-tez getmoys basladilar. Bununla bels, geyd etmak lazimdir
Ki, istehsala miinasibatds bels bir sistem onun hacmini va siiratini artirmagq zarurati ilo slagadar
haddindan artiq miirokkabdir. Oz ndvbasinde geyim brendlori korporasiyalar1 boyiik galirlor
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aldo etmoys bagladilar. Diinya bazarinda H&M, Zara, Topshop va digarlori kimi boyiik geyim
sirkotlori var. Onlar Cin, Hindistan, Vyetnam, Banqglades vo s. kimi inkisaf etmokdo olan
Olkolords paltar istehsal edirlor.

Belo 6lkolords istehsal is vaxti reqlamentinin  olmadigi halda is¢ilorin amok haqqinin
asag1 olmasi ilo Xarakterizo olunur. Bazon hatta usaqlar belo isa calb edilo bilir. Belo 6lkalor
iri brendlorin sifarisindon imtina eds bilmazlor, ¢iinki imumiyyatlo issiz qalmaq riski var,
dovlat soviyyasinds iso milli iqtisadiyyatin dostoklonmasino ehtiyac yaranir. Onlar qisa
Omiirlidiir vo insanin yenidon alig-veris etmasi Vo keyfiyyatsiz bir seyi yenisi ilo ovoz etmasing
hesablanmisdir. Eyni zamanda, bu yaxinlarda satisa ¢ixarilan ogyalar tez bir zamanda yox ola
bilar, ¢iinki kolleksiyalar laminasiya olunur va satilir, demali, dobli paltar1 hamiya ¢atmaya
bilor. Bu, o fakta asaslanir ki, marketologlar istehlak¢ilarin aligin onlar1 daha xosboxt
edacayina dair forziyyaloari ilo oynayaraq, insanlar1 daha ¢ox almaga s6vq etmaklo geyima olan
tolobi artirir.

Qlobal moda bazarinin seqmentino asagidakilar daxildir: paltar, ayaqqabi, aksessuar,
zorgorlik momulatlar vo s. Osas seqment diinya bazarinin 75%-ni tutan geyimdir. Diinya geyim
bazarinin hocmi (toxuculug, geyim, ayaqqabi1 vo dobdsabali mallar da daxil olmagla) hazirda
toxminan 3 trilyon dollar doyarindadir .

"Siiratli moda" iqtisadiyyatda boyiik ohamiyyat kasb edir. 2016-c1 il iigiin ekspert
giymatlondirmalarina gors, geyim bazari 1,5% artmisdir, 2017-ci ilda iss, McKinsey & Co va
Business of Fashion sirkatinin molumatina goérs, artim 3,5% -4,5% togkil etmisdir. Bu ciir
molumatlar satiglarin artmaga bagsladigini gostorir. Eurostatin verdiyi molumatlara gora, satis
hacmino gora Asiya-Sakit Okean regionu liderlik edir, ikinci yerds iso Qarbi Avropa vo Simali
Amerika bazarlar1 durur.

Umumdiinya Ticarot Toskilatinin (UTT) statistikasina goro, diinyada parakondo
bazarlar arasinda Cin vo ABS liderdirlor.

Cin diinya lizro osas geyim ixracatgisi olaraq qalir. Banglades vo Vyetnam da liderdirlor.
Oz névboesindo osas idxalgt Avropa Ittifagr vo ABS-dir. Qlobal geyim bazar1 asagidaki
kateqoriyalara boliinan seqmentlordon ibaratdir: qadinlar {igiin, kisilor ti¢iin, usaq geyimlari.
Qadin geyimi (52,6%) kisi (31,3%) vo usaq (16,1%) geyimlarina nisbaton iistiinliik toskil edir.

Bu, qadinlarin daha ¢ox alig-veris etmolori vo yeni bir seylo 6zlorini sevindirmayi
xoslamalart ilo baglhidir. Qadin geyimlarinin ¢esidinds miixtalif fason va tislublar var. Geyimi
mohsulun keyfiyystino vo unikalligina goro asagidaaki seqmentloro bolmok olar: liiks,
premium/bric vo mass-market. Biitiin diinyada, mass-market aparict mévqe tutur, buna goro do
"siiratli moda"nin inkisafi siiratlonir.

Avropa, Hindistan va Cin arasinda olverisli yerds yerlosdiyino gora Rusiya diinya
bazarinda ticaratin inkisafi {i¢iin olave tstiinliiklors vo imkanlara malikdir: mallarin ¢atdirilma
miiddati azalir ki, bu da “siirotli moda” seqmentinin inkisafi ti¢iin xiisusilo shamiyyatlidir.

Onlarin illik artim 20 faiz togkil etmigdir. Moda industriyasinda yiiksok ragabst miisahids edilir.
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Bu giin CHANEL kimi miistagil moda brendlari, Christian Dior, Louis Vuitton, Givenchy,
Fendi, Celine va b. va ya Inditex kimi liikks brendlari daxil edon LVMH kimi multibrend firmalar
movcuddur.

Satis hocmi  baximindan lider Ispaniyanmn Inditex konsernidir, o, "siiratli moda"
segmentindos ixtisaslasmis, ona Zara, Massimo Dutti, Bershka, Oysho, Pull and Bear,
Stradivarius, Tempe, Uterque, Lefties kimi brendlor daxildir. Rusiya Federasiyasindan
danisarkon geyd etmok lazimdir ki, "siirotli moda"sinda  ixtisaslasmis movcud rus
multibrendlori gqismon Rusiya Federasiyasinin arazisinds istehsal olunur, lakin istehsalin asagi
giymatina gora aksariyyati Conub-Sarqi Asiya 6lkalarinds istehsal olunur.

Qeyd etmok lazimdir ki, bu giin siiurlu istehlak deyilanlori hoyata kegiron istehlakgilarin
faizi artir.

Bu, o demakdir ki, insanlar moagsadyonlii sokildo magazalara lazimi sey ii¢iin gedir,
daxil olan materiallarin torkibina vo mohsulun keyfiyyatino baxir, qiymot vo keyfiyyot
gostaricilorini miiqayiso edirlor. Bir ¢ox dizaynerlor vo diinya brendlori istehsalin ekolojiyi
ugrunda miibarizo aparir, ekoloji cohotdon tomiz materiallardan paltarlar yaradir, kohna
parcalari iso tokrar emal edarok onlara yeni hayat verirlor. Oz névbesinda “siiratli moda” isa
geyim sferasinda diqqatlo islonib hazirlanmis, tez bir zamanda golir alds edilmosini nozardo
tutan vo igtisadiyyatda miihiim rol oynayan sistemdir. Bazi 6lkalor geyim satisindan varlanir,
bozilari 1S9, yoni yoxsul 6lkalor bununla 6z daxili iqtisadiyyatlarint dastoklomoaya galisirlar.
“Stiratli moda”nin shomiyyatini satiglardan olan artim dinamikasinin statistikasinda gérmok
olar. Paltar homiso alinacaq, ¢iinki bu, zorurotdir. Eyni zamanda, mohsullarin keyfiyyatinin
asag1 olmasi istehlakg¢ilarin kohna paltarlart daima yenisi ilo avoz etmasina sobob olur.

Qeyd etmok lazimdir ki, davaml inkisaf konsepsiyasi iqtisadi, ekoloji vo sosial
komponentlorin ti¢liiytinii nozarda tutur. Nozordon kegirilon sektorda foaliyyot gostoron vo
“davamli miiassisalor” kateqoriyasina ke¢mok istoyon miiossisalor har ti¢ istiqgamotdo 6z
strategiyalarint doyisirlor. Sosial transformasiyalarin shamiyyatini vurgulamamaq miimkiin
deyil, ¢linki indi moda industriyas: soziin oSl monasinda insan hiiquqglarinin pozulmasi,
torgovucu  fabriklorin yayilmasi vo hatta kdloliyin miiasir formalar ilo bagl g¢oxsayli imic
galmagallarindan oziyyat ¢okir. Bununla olagadar miiassisalorin totbiq etdiyi goxsayli
innovasiyalar istehsal-satis zoncirlorinin soffafliginin artiritlmasina yénalmisdir.

Tekstil sahasi o ciimlodon pambiq yetisdirilmasi do ildo 93 milyard ton su saorf edir. Yer
kiirasinin ohalisi artdigca, bu rogomlor daha da artacaq, bununla yanasi osas pambiq
ixracat¢ilart  (Cin, Hindistan, ABS, Pakistan, Tirkiys) artiq bu giin su ehtiyatlarinin
mohdudlugu va azalmasi problemi ils tizlosirlor. Bels ki, Cinda tekstil, iplik va sintetik liflarin
80-90%-i sirin su ¢atigsmazligi olan bolgalords istehsal olunur.

Onu da geyd etmok lazimdir ki, iqtisadiyyatin miiasir templori soraitindo hatta pambiq
belo ekoloji cohatdon davamli xammal deyil. Boyiikk miqgdarda su istehlak etmasi ilo yanasi,
hazirda pambiq istehsalinda pestisidlor vo kimyavi maddolordon ¢ox istifado olunur ki, bu da
onun becardiyi ekosistemlara neqativ tosir gostorir. Onu da olave etmok lazimdir ki, hazirda
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sonayedos istifado olunan bioloji pambiq névlerinin toxumlarmin boyiik hissasi  genetik
modifikasiya olunmus toxumlardir, ¢linki pambiq okinlarinin tabii long tokrar istehsali "siiratli
moda"nin toloblorina cavab vermir. Genetik modifikasiya olunmus pambigin torkibinds canli
organizmlara manfi tosir gostoron ziilal toksinlari var.

Bundan basqa, geyim istehsali iqlim doyisikliyi problemina shomiyyatli téhfs verarok
hor il 1,2 milyard ton karbon gazi emissiya edir ki, bu da miqdarina gora birlikdo gotiiriilmiis
beynolxalq aviasiya va gomigiliyi iistalayir.

Maévcud biznes modeli boylik dayisikliklora maruz galmasa, 2050-ci ilo yaxin global
karbon biidcasinds tekstil Sonayesinin pay1 26% toskil edacak ki, bu da iglim sisteminin orta
temperaturunun 2°C artmasina sobab olacag®.

Industriyanin otraf miihito digor manfi tosiri ¢irklonmadir. Yuxarida geyd edildiyi kimi,
ekosistemlor birbasa istehsalla olagoli kimyovi c¢irklonmoys moruz gqalir. Toxuculuq
sonayesindas istifads edilon kimyavi boyalarin ¢oxu zoharlidir, bioakkumlyasiyaya maruz qalir
(organizmda toplana bilir) vo “hormonal dagidicilardir”. Bundan alava, istehsal olunan paltarin
"birdafalik istifadoys yararlilig1" tasir gostorir. Har il 53 milyon ton paltar istehsal olunur ki,
bunun da 73%-i ya zibilxanalardadir, ya da yandirilir. Tekstil momulatlarinin oksariyyati tokrar
emal olunmur. Onu da geyd etmok lazimdir ki, sintetik liflordon olan, xiisusan do keyfiyyatsiz
paltarlar1 yuyarkon onlarin tobogolosmosi, daha sonra iso  okeanlarin mikroplastiklorlo
cirklonmosi prosesi bas verir ki, bu da deniz biomiixtalifliyinin azalmasina gatirib ¢ixarir®

Moda industriyasi {igiin dari istehsali da ilk ndvbads ¢oxlu miqdarda istixana qazlari vo
dorinin emali prosesinds istifado olunan kimyavi birlogsmolorlo oslagedar otraf miihito ciddi
ziyan vurur. Korporasiyalar bu problemin hallini siini sokilds yetisdirilmis doridan istifadodo
goriirlar. Moasolon, Kering qrupu sirkatlori xassalorino goro tobii dori ilo st-listo diigon
biomateriali igloyib hazirlayan Modern Meadow startapi ilo galocok amokdasliq imkanlarini
vurgulayir. Goriindiiyli kimi, geyim istehsalinda inkisaf vo innovasiyalarin totbiqi liclin
potensial ¢oxdur. Bunlar yeni tikis avadanligi, otraf miihito daha az tosir gostoron yeni
materiallar, suya gonast etmoays imkan veran sistemlor, yeni yumsaq boyalar, parca tokrar emal
texnologiyalar1 vo s. ola bilor. Moda sonayesinin hazirda belo innovassiyalara ¢ox bdyiik
ehtiyaci var. Moda industriyasinin goalocayi qapali tsiklli iqtisadiyyata kegiddodir, sirkotlor
1S9 doyison bazara uygunlasmaq vo istehsal metodlarint ohomiyyatli doracads
modernlosdirmak macburiyystindadir. Bundan basqa, H&M va Uniglo son ii¢ il arzinds
maliyys ¢atinliklori vo monfaat itkilari ilo tizlasib vo miixtalif hesablamalara gérs, ikinci ol
bazar1 yaxin golocokds “siiratli moda”nin dovriyyasini asa bilor. Naticodo bu, moda brendlori
torafindon gabagqcil texnologiya vo materiallarin alds edilmasini havoslondirir.

Natica. Moda iqtisadiyyati digar Sonayelars nisboton daha siiratlo inkisaf edir. Bu, hayat

soviyyasinin yiiksolmasinin va 6ziliniiifado azadliginin artmasiin naticasidir. Diinya moda

4 A new textiles economy: Redesigning fashion’s future, 2017; 21
% Fixing fashion: clothing consumption and sustainability, 2019; 33
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sonayesinin 100 ildon artiq yasmin oldugunu nozars alaraq, bu miiddat arzinds dizayner
brendlarinin unikal saxalondirilmasi sistemi, onlarin idars olunmasinin biitiin forma va tisullari
genismiqyash reklam kommunikasiyalari sabokasina gevrilmisdir.

Moda sanayesi hagigaton do iqtisadiyyata, xiisuson do multiplikator effekti hesabina
giiclii tosir gostarir va diizgiin taskil olundugda, bu va ya digar brendlorin yaradildig: 61ks tigiin
Vo genis ¢esidda Vo sarfali giymatlorls tomsil olundugu yerlards boyiik galir gotira bilar.

FashTechin totbiqi hal hazirda moda sonayesinds sahibkarligin inkisaf etdirilmasi ti¢iin
aparici tendensiyadir. FashTech ¢oargivasindo moda innovasiyalarla birlogir vo buna gora do
fashion-sonayesinin sahibkarlari {igiin elm tutumlu texnoloji yeniliklarin tohlili, islonmasi vo
totbigi moasalalarinin halli, hamginin talob olunan yeniliklorin otrafli prognozu xiisusi shamiyyat
kasb edir.

Moda industriyasi, diinyanin heg bir industriyasinda olmadigi kimi, xeyli doracads
marketing metodlarindan asilidir. Moda senayesinds reklam olunan mal vaya asya, hom do
konkret oOlkonin doyor oriyentasiyalarinin xiisusiyyatlori, mentaliteti nozoro alinmagqla
mimkiindiir.

Artiq indi geyim vo aksessuar istehsalgilarinin elmi-tadgigat vo tocriiba-konstruktor
islomalarina getdikco daha ¢ox sarmays qoymasi tendensiyasi miisahids olunur. Bununla bels,
bu ciir isloamalorin uguru daha ¢ox ekoloji innovasiyalar va biitovliikdoe davamli inkisafla bagh
dovlat siyasatindon asilidir.
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