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INGILISDILLI REKLAM MOTNLORINDO USLUBI VASITOLORIN ROLU
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Xiilasa. Glindalik hayatimizin bir hissasini togkil edon reklam igtisadi aspektlo
yanasi, hom do lingvistik aspekt baximindan todgigat obyektino ¢evrilmisdir.
Reklam motnlarinin togkilinds tislubi vasitalor 6ziinomaxsus yer tutur. Bu
islubi vasitalor sirasina metafora, metonimiya, miiqayisa, ironiya, oksimoron,
miiqayiso, bonzotmo (simile), hiperbola vo s. aiddir. Reklam
motnlorinin/stiarlarinin  tasirlilik funksiyasi tslub vasitalorinin  komayilo
aktuallagr.
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Abstract. Advertising has become an object of
research not only from the economic aspect, but
also from the linguistic aspect. Stylistic means are
widely used in the organization of advertising
texts. Such stylistic devices include metaphor,
metonymy, comparison, irony, 0Xymoron,
comparison, simile, hyperbole etc. The effective
function of advertising texts (slogans) becomes
actual with the help of stylistic devices.
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POJIb CTWIMCTHUYECKHUX ITPUEMOB B
AHIJIOA3BIYHBIX PEKJIAMHBIX
TEKCTAX

Bycana MamenoBa
Aszepbaiioncancrkuil Yuusepcumem Hzviko, baxy,
Aszepbaiioxcan

Pe3tome. [lonsTHE «pekiaamay crama OOBEKTOM
HCCIIEIOBAHMS HE TOJIBKO C SKOHOMHIECKOH, HO 1 C
SI3BIKOBOW CTOPOHBI. [Ipy opranu3anny pekiIaMHbIX
TEKCTOB IMIMPOKO HCIIOIB3YIOTCS CTHIMCTHYECKUE
cpeacTsa. K TakuM CTHIIMCTHYECKAM IPHEMaM OT-
HocATCS MeTadopa, METOHUMHUS, HPOHHUS, OKCIOMO-
POH, cpaBHeHue, rumnepoona u ap. DddekruBHas
(GYHKIMS PEKIaMHBIX TEKCTOB (CJIIOTAaHOB) CTaHO-
BUTCSI aKTyalbHOM C MOMOIIBIO CTIJIMCTHYECKUX
CPEICTB.

KutoueBble cioBa: Pekiama, pekiiaMHBIM TEKCT,
JINCKYPC, JIEKCHYECKHE CpEJCTBA, BepOaJbHEIE,
CTHJIMNCTHYECKHUE TIPUEMBI, MeTa(opa, METOHUMUSI.

1. Giris

Miiasir dovriimiizdos reklam tadgiqatgilarinin vo reklam yaradicilarinin diggatini reklam

iso belo hesab edir ki, reklam hal-hazirda hayatin bir hissasine ¢evrilmisdir [4, s.17]. Miiasir

diskursunun tokca geyri-verbal xarakteristikalari deyil, eyni zamanda verbal xarakteristikalart,
yani reklam matnlarindo istifads edilon dil vasitalorinin tadgiqi do calb edir. C. Kuk [3, 5.182]
reklam1 alicini/istehlak¢ini/miistorini miioyyon mohsulu almaga vo ya miisyyan Xidmotdon
istifado etmoyas tosviq edon bir soklo, qisa bir filmo vo yaxud mahniya banzadir. C. Lapsanska

dovrds elo bir adam tapmaq miimkiin deyildir ki, hor giin reklamla garsilagsmasin. Reklamin
asas moagsadi alicinin/istehlak¢inin/miistarinin diggatini calb etmoak vo onu toklif edilon
mohsulu almaga va ya Xidmatdan istifads etmays inandirmaqdan ibaratdir. H.Q. Matt alicinin
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diggatini calb edarak onu reklam edilon mohsulu almaga sévq edan an yaxsi reklam yaratmagin
on effektiv prinsipini qeyd etmisdir. Bunlara aiddir: agilli vo yaradici olmaq, ucadan danigmagq,
oxucunu va ya alicini ¢ox diisiindiirmamak, mana kasb etmok, informativ ve yaddagalan olmag,
duygu vermoak, danismaq deyil gostarmak vo yumordan istifads etmoak [6, s.126].

2. Uslubi vasitalarin istifadasi

Reklam matnlarinin daha effektli vo calbedici olmasi {igiin leksik, qrammatik va iislubi
vasitolordan istifads edilir. Reklam moatnlorinds istifado edilon verbal vasitalori tadqiq edon
todqgiqatgilar belo hesab edir ki, reklam motnlarinds an ¢ox isim, sifat va feillor isladilir. H.
Heynronqa gora, reklam motnlorindos islonan leksik vasitolor arasinda asas yeri soxs avazliklori
(we, you, it) tutur. Reklam diskursunda genis istifado edilon leksik vo grammatik vasitalorls
yanas1, iislubi vasitolorin do rolunun holledici olmasi dilgilor torafinden vurgulanir. I.R.
Qalperin iislubi vasitalori bels saciyyalondirmisdir: Uslubi vasitolor miixtalif adabi nitq dislub-
larinda dilin neytral ifadali faktlarmin iimumilasdirilmis, tipik reproduksiyasidir” [1, s.47]. O,
reklam moatnlorinds istifads edilon iislubi vasitalori, asason, ii¢ qrupa boliir: fonetik, leksik va
islubi vasitolor [1, 5.48].

Reklam diskursunda vo motninds istifado edilon leksik-iislubi vasitalor reklama
ifadoalilik, emosionalliq verir va onlar asagidakilardir: metafora, metonimiya, ironiya, kalambur
(s6z oyunu), epitet, oksimoron, miiqayiso, klise, evfemizm, banzatma (simile), hiperbola, atalar
sOzii va deyimlor, alliiziya, tokrar, inversiya, sadalama, gradasiya, antiteza, ritorik sual, litota
Vo S.

1. Metafora tislubi vasita kimi. Yunan dilindo “k6g¢iirmo” monasi dasiyan “metafora”
bir agya, varliq vo hadisaya moxsus olamotin basqa bir osya, varliq vo ya hadisa iizorino
kogiirtilmasi yolu ila diizalir. Basqa s6zlo, metafora iki anlayisin xiisusiyyatlorinin oxsarligina
asaslanan subyekt-mona ilo kontekstual mananin olagesidir [1, 5.125]. C.N. Li¢ metaforalarin
reklam dilinds doyarli oldugu fikrini miidafio edorok qeyd edir: “Onlar mahsul ti¢iin diizgiin
emosional assosiasiyalart toklif edirlar” [5, 5.182]. Metaforalar reklam matnins obrazliliq verir
Vo xiisusi emosional fon, yeni tislubi ¢alar yaradir. Masalan,

a) Polo: The mint with the hole - “Polo: Desikli nana”. Bu reklam siiar1 bizo nansli
konfetlori xatirladir.

b) Life is never flat (Chitato) “Hoyat he¢ vaxt asan deyil”.

“Citato” kartof ¢ipsilorinin reklamina hasr edilmis bu sloganda “flat” s6zii kartof
¢ipsilorinin formasini tosvir etmok {igiin islodilmisdir. Bildiyimiz kimi, kartof ¢ipsilori diiz
formada deyil, onlarin konarlar1 bozan oyilmis, dairavi, Kenarlar1 yuxari qalxmis vo ya asagi
ayilmis vaziyyatds olur. Mahz bu sababdon dos “Life is never flat” metaforik monada islonmisdir
Vo hayatin da bu ¢ipsi pargalari kimi ayri-iiyrii oldugunu ifads edir.

Basqa niimunalari nozardon kegirak.

a) Bounty - the taste of paradise (Bounty candy bar) - “Baunti - connat hazzi”;
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Baunti sokoladlarinin reklam matninds onun dadinin cannoat dadi (hazzi) olmasi ifads
edilir vo metaforik olaraq bu “taste of paradise” adlandirilmigdir.

b) It gives you wings (Red Bull) - “Red Bull gqanadlandirir”.

Moshur “Red Bull” enerji i¢kisinin reklam matnina nazar salag. Metaforik olaraq bu
ickinin insanda qanad yaratmasi, bu metafora vasitasilo reallagdirilmisdir.

2. Metonimiya tislubi vasito kimi. Metonimiya — yunanca “addoyismo” demokdir.
Macazin bu néviinds bir agyanin, hadisonin avozino onunla alagodar olan basqa asya vo ya
hadisanin ad1 ¢akilir. G. Mayer metonimiya ilo bagh geyd edir: “Metonimiya, adatan, mahsulun
Vo ya xidmoatin hansisa saXs Va ya onun atrafi ilo assosiasiya olundugu reklamlarda olur” [7,
s.101]. Masalon,

a) Have a Coke and a smile - “Kola i¢in vo giilimsoyin”.

Bu reklam motnindo Kola igkisinin insanda tobassiim yaratmaq imkani toqdim
edilmisdir.

b) You never actually own a Patek Philippe. You merely look after it for the next
generation (““Patek Philippe” watch) - “Siz heg vaxt Patek Filippo sahib deyilsiniz. Siz onu
sadaca golocak nasil liglin axtaririsiniz”.

“Patek Philippe” saat brendinin nisboton uzun reklam motninds bu sirksti yaradan
soxslorin (Antoni Patek vo Adrien Philippe) simasinda saatin 6zii nozords tutulmusdur. Reklam
Motnini oxuyan $axs sdhbatin bu iki soxsdon deyil, mohz saatdan getdiyini dorhal anlayir.

c) |like Volvo. (Volvo — car) - “Man Volvonu bayanirom”.

Bu reklam siiarinda iso “Volvo” sirkatinin timsalinda mohz bu sirkoto moxsus olan
maginlara Ustiinliik verilmosi fakti reallagmisdir. Yuxarida gotirdiyimiz niimunoalora nozor
salsaq, gora bilarik ki, a Coke sarinlasdirici i¢ki, a bunny insan i¢arkan enerji veran igki, a Patek
Philipe maghur Patek Filipp saatlar1, Volvo isa Volvo avtomobilinin oavozindos islonmisdir.

3. Soz oyunu va ya Kalambur iislubi vasito kimi. Bu leksik vasito formaca eyni, lakin
miixtalif monaya malik olan s6zlarin istifadasine asaslanibdir. ABS aviakompaniyalarina aid
bir reklamda geyd edilir:

a) Fly with US!

Bu reklamu iki ciir sorh etmok miimkiindiir.

1) ABS aviakompaniyasi ilo u¢un!

2) Bizimlo ugun!

Bu reklam siiarinda aviasirkot eyni vaxtda onlarin xidmatindon vo mohz Birlogmis
Statlara moxsus olan aviasirkatin xidmatindan istifads vurgulanmisdir.

b) Eight O clock: Wake up. It’s Eight O clock.

Bu reklamda isa gohva istehsali ilo mosgul olan sirkotin ad1 “Eight O’clock” va bu
sirkatin istehsal etdiyi mohsul eyni ciir saslonsalor do, miixtolif monalarda islonmiglar. Birinci
halda bu asagidaki kimi torciimo edilo bilor: “Saat sokkizdir”. ikinci halda iss, “Bu “Saat
sokkizdir” gohvasidir” kimi torctims edilocakdir.
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Kalambur ham da eyni va yaxud yaxin formada olan s6ziin yumoristik olaraq miixtalif
monada islonmasi demokdir. Reklamda s6z oyunundan istifads resipiyentin reklama maragini
Vo aliciliq gabiliyyatini artirir.

Masolon, Maybe she’s born with it, Maybe it’s Maybelline - “Ola bilsin o, bununla
dogulub, ola bilsin o, Meybelayndir”.

Bu reklamda Maybe vo Maybelline taloffiizco oxsar olsalar da, miixtalif monalarda
islonmiglor. Belo ki, maybe modal s6z, Maybelline isa soxs adidir, burada isa kosmetik vasito
olan dodaq boyasi manasinda iglonarak onu reklam edir.

S6z oyunu ig¢iin reklamlarda islonon sozlorin omonim Vo ya homofon olmasi
xarakterikdir. C.N. Lig¢in bu baximdan fikri asagidaki kimidir: “Rekiam matnlarinda
ambiqvitilik talaoffiizdan ¢ox orfografivada 6z aksini tapir” [5, 5.184].

a) | think, therefore iMac (Apple)

b) Have you met life today? (Metropolitan Life) (Metlife)

4. Ironiya iislubi vasita kimi. Ironiya reklam motnlorindo tez-tez rast golinon leksik
{islubi vasitolordon biridir. Bu iislubi vasitoni yumorla qarisdirmaq olmaz. Ironiyada gizli
istehza vardir. Masalan,

To crash with a Volvo is extremely safe. If you are sitting in a Saab - “Ogoar siz Saabda
(avtomobildo) aylasmisinizsa, VoIvo ila toqqusmaq tohliikasiz olacaqdir”

Bu reklamda “To crash with a Volvo is extremely safe” ciimlasinda gizli ironiya
islonmisdir. Miallif bu vasita ilo “Saab” avtomobilinin “Volvo”dan giiclii, etibarli va tohliikasiz
olmasini bildirir.

5. Alliiziya tislubi vasita Kimi. Alliiziya - miixtolif tarixi faktlara, kinofilm, incosonat
asori, magshur mahni, seir, aforizm, atalar sozii, cografi adlarin istifadasine istinadlardir.
Masalon, “Guinness” pive reklaminin matninoe nozar salaqg.

Good things come to those who wait. “Yaxsi islor onlar1 gézloyanlorin basina galir”.

Reklamda alliiziyadan istifadonin bir xiisusiyyati ondan ibarotdir ki, bu tislubi vasitonin
komoayi ilo reklam daha genis auditoriyaya ¢atdirilir.

Marketologlar ti¢iin hor bir ardicil reklamin bir ndv avvalkino istinad etdiyi bir sira
reklamlardan istifado etmosi geyri-adi deyildir. Brendlor arasindaki ziddiyysti vurgulamagq
ticiin reklamgilar rogabat aparan mohsullarin reklamlarina da miiraciat eds bilarlor. Masalan,

The shell has been broken. Audi is growing faster than BMW, Mercedes & Lexus. “Sehr
pozulmusdur. Audi BMV, Mersedes vo Lexusdan daha siiratlo boyiiyiir”.

6. Epitet iislubi vasito Kimi. Epitet - tosvir olunan hadisanin vo ya obyektin slamatini,
keyfiyyatini vurgulamaga osaslanan, bu fenomeni xarakterizo edon atributiv sozlor vo ya
ifadolor soklindo hazirlanmis ifadali bir vasitadir [1, s.138]. Epitet deyarkon, biz homiso
subyektiv gavrayis1 nazards tuturug. Epitetlorin komoayi ilo sirkotlor verilmis moahsul vo ya
xidmati forglondiron bu vo ya diger xiisusiyyati vurgulayirlar. Masoalon, siyasi partiyalardan

birinin reklam siiarina digqot yetirok.
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Truth is the real power. Who is right is strong - “Haqigot asl giicdiir. Kim haqglidirsa, o
da giicliidiir”. Bu reklam sloganinda isladilon “real” sifati “power” isminin garsisinda islonarok
onun yiiksok keyfiyyatli olmasi faktini {izo ¢ixarir.

Bundan basqa, epitet reklam edilon mahsula giymatlondiricilik vo ekspressivlik veran
leksik iisullardan biridir. Ingilis dilinds olan reklamlarin toxminon hamisinda epitetloro rast
galmak miimkiindiir. Daha bir ne¢a reklam siiarina nazar salag.

Coca Cola - Calm, Cool and Collectable - “Koka Kola - Sakit, sarin va kolleksiyali”.

Complete (linza) “Finally, lens wearers have solution for end of day dryness”.
“Komplit linzalar1 - “Nohayat linza istifadogilori giiniin sonuna yaxin qurulugun hallini
tapdilar”.

7. Oksimoron iislubi vasito kimi. Oksimoron - bir-birino oks olan iki sdziin (an ¢ox
sifotlorin) birlikdo islonarok kontrast yaradan tislubi vasitasidir [1, $.148]. Mohz bu tislubi
vasitonin komayi ilo reklam edilon moahsulun yiiksok keyfiyyatli olmasi ifads edilir. Maghur
boks¢u Mahammad Olinin reklam goriintiisiinii miisayiot edon reklam siiarina baxagq.

Impossible is nothing - “Qeyri-miimkiinliik heg bir sey deyildir”.

Gotirilmis niimunads reklamg1 gostormoak istoyir ki, sirkot bu “mohsulla” qeyri-
mimkiiniin 6hdasindon galmisdir. Bununla demak istayirlor ki, agor sirkat geyri-miimkiiniin
6hdasindan golmigsa, 0 zaman istonilon har bir adam bu mohsuldan istifado edarkon geyri-
miimkiin olan1 alds edacokdir.

8. Miiqayisa iislubi vasito kKimi. Miiqayiso zamani iki hadisa, obyekt oxsar va forgli
xisusiyyatlori osasinda bir-birilo miigayiso edilir. Miiqayiso naticosindo reklam edilon
mohsulun on yaxs1 mohsul olmasi bildirilir. Masalon, “Coca-Cola” sorinlosdirici igkisinin
reklam motnlarindan birinds asagidaki ctimlo islonmisdir.

Pure as sunlight - “Giinos is1g1 kimi tomiz”.

Bu sloganda “Coca-Cola” sirkati reklam edilon igkinin tamiz mohsul oldugunu
miiqayisa vasitasilo, ona emosional rong vermoakls ifads edir.

9. Bonzatmo (simile) iislubi vasito kimi. Banzatma bir obyektin tosvirinin aydinlas-
dirllmas1 vo ya artirilmasi/azaldilmasi yolu ilo basqa bir obyekto bonzadilmosidir. Bu
miiqayisonin eksplisit formasi olub, ¢ox vaxt “like” vo “as” sozlari ilo islonir. Banzatmanin
implisit formasi vo yaxud tipi metafora adlanir [9]. X. Dings (2003) gora, banzatmo, adaton,
reklam edilon moahsulun va yaxud xidmatin bazi miisbat xiisusiyyatlorini toblig etmoays vo ya
onun xiisusiyyatlorinin emosional tosirini vurgulamaga vo giiclondirmays xidmat edir [9].
Masalan, “Dell” kompiiter sirkatinin vo gabyuyucu maddsnin reklam stiarlarina baxaq.

a) Easy as Dell - “Dell kimi asan”.

b) Now hands that do dishes can feel so as your face - “Indi gablar1 yuyan alloriniz
liziiniiz kimi yumsaq olacaqdir”.

Banzatmoys dair gatirdiyimiz birinci niimunada reklam edilon elektronik cihaz maghur
“Dell” sirkatinin mohsulu ilo miigayisa edilir. Ikinci niimuns iso “Fairy” gabyuyucu vasitalorin
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reklamina hasr edilmisdir. Niimunalordon do goriindiiyii kimi, har iki halda banzatmo reklam
moatnindos “as” sozoniisi ilo islonilmisdir.

10. Evfemizmlor dislubi vasita kimi. Evfemizmlor dilds artiq adlari olan, lakin bir noév
kobud, adobsiz hesab edilon anlayislari ifado etmak liciin yaranan séz va ifadslordir [1, s.164].
Masalon, Smoking drains you out - “Siqaret ¢okmok sizi yox edir”.

Bu reklamda miisllif “fo drain out” avazins “to kill” va ya onun basga sinonimini islodo
bilardi. Bu soziin isladilmasi kobud olsa da, daha tasirli hesab edilir. Bu ciir evfemizmlordon
cox vaxt farmaseptika sahasinds istehsal edilon mohsullarin, habels insan organizmina zarar
veran digor igkilarin reklamlarinda istifads edilir.

11. Hiperbola iislubi vasita kimi. I.R. Qalperina géra, hiperbola miibaliganin elo bodii
formasidir ki, o, fikrin reallasmasinin real imkanlar1 baximdan siibhali vo ya sadaco inanilmaz
goriiniir [1, s.151]. Sifotlorin miiqayiso Vo istiinliikk doracalori kimi, hiperbola da reklam
moatnlarinds islonarkan mohsula ekskliizivlik goriintiisii vermoya komak edir. Mosalan,

Carlsberg. Probably the best beer in the world! - “Karlsberq. Yaqin ki, diinyanin an
yaxs1 pivosi!”

Bu reklam slogani agig-aydin sisirtmadir. Bu reklam aliciya diinyada on yaxsi pivani
toklif edir. Bu reklamda reklam edilon pivonin biitiin pivalordan iistiin olmasi, siibhasiz Ki,
sisirdilmigdir. Buna goro do, reklam¢i “probably - ola bilsin ki” modal s6ziindon istifado
etmisdir.

Makes Life Tastier (Sasa) - “Hoyat1 daha dadli edir” (Sasa) [8].

Bu reklam siiar1 qidalara slave edilon odviyyatin reklamindan gétiiriilmiisdiir. Burada
“tasty” “dadl1” sifotinin miiqayiso doracasi “fastier” “daha dadli” islonmisdir. Sifotin miiqayiso
daracasi, adaton, iki obyekt bir-birilo miiqayiso edilorkon islonir. Burada iso, biz bir-birilo
miiqayisa edilon iki obyekti gormiiriik. Burada sifotin miiqayiso dorocasi “tastier” islonss do, 0,
digor mohsullarla miiqayiso edilmir, yoni onun hansisa mohsuldan daha iistiin olmasi1 geyd
edilmir, oks togdirda bu cinayat isi olardi. Bu reklamda “Food” s6zii avazina “life” sdziindon
istifads edilmisdir, basqa sozlo, “life” sozii hiperbola kimi islonmisdir.

12. Affilyasiya iislubi vasito kimi. Bu leksik vasita ilo reklam edilon mohsulun yiiksok
keyfiyyatli olmasi gostorilir. Bu zaman taninmis, gérkomli adamlarin bu brend mohsuldan
istifado etmasi niimuna gatirilir. Masalan, “L’Oreal” kosmetika brendinin reklam siiarina nazar
salaq.

Because you worth of it - “Siz on yaxsisina layigsiniz” [9].

Bu stiarda reklam edilon mohsulun “on yaxs1” olmasi va ondan istifads edanlarin iss “an
yaxsiya” layiq olmasi halinin istehlak¢inin/oxucunun nozarins catdirilmasi moaqsadils istifados
edilmisdir.

13. Canlandirma tislubi vasita kimi. Bu leksik-iislubi vasita ilo cansiz ogyalar insana xas
olan oqgli va fiziki keyfiyyatlor monimsayir. Masalon, “Toyota” avtomobil sirkatinin reklam

sliarina baxag.
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I love what you do for me.

Bu reklamda “Toyota” avtomobili canlandirilir vo 6z sahibina miiracistds - “Man Sani
monim tg¢iin etdiklarina gora sevirom” deyir.

14. Paronimik caziba iislubi vasita kimi. Paronimik cazibs, yani tanis olmayan (alinma)
sOziin yeni mona kasb edorok formaca ona oxsar olan sozlorlo birgo islonmasidir. Bu ciir
ifadalorin sas oxsarligi reklam matninin daha yaxsi yadda saxlanmasina komok edir vo reklamin
effektivliyini artirir. Masalon, elektrik enerjisi sirkatinin reklam siiarina digqot yetirak.

Electricity - clean simplicity. “Elektrik - tomiz sadalik™.

Bu misalda electricity s6zii simplicity sozii ilo ortag ses oxsarligina malikdir vo bir név
gafiya kimi saslonarak asan yadda galir vo reklami da yaddaqalan edir.

Natica. Belaliklo, ingilisdilli reklam matnlarinds istifads olunan iislubi vasitalari tohlil
edarak belo naticays galmoak olar ki, reklam matninin dil v iislub xiisusiyyatlori birbasa iinvan
sahibinin qarsisina qoydugu pragmatik vazifa ilo baglidir. Reklam motni (siiar1), yazili va sifahi
nitgin olamotlorini bir sira ekstralingvistik vasitolorlo birlosdiron, aydin sokildo miiayyon
edilmis pragmatik qurulusa (reklam edilon mohsula diqgsti calb edan) malik olan tam bir
mesajdir. Reklam maotnlarinin tosirlilik funksiyasi biitiin dil (leksik, qrammatik) vo {islub
vasitolorinin arsenalinin komayi ilo hoyata kegirilir. Reklamin moaqgsadi, aliciya intensiv tasir
gostormak oldugu iiciin, reklam moatnindo biitiin dil saviyyalorinin zongin ifads vasitalori
arsenalindan istifado edilir. Ingilis dilindo reklam mesajlarinda sintaktik vo morfosintaktik ifado
vasitolori genis sokilda tomsil olunur.
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